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LA FARMACIA NOTICIARIO PHARMA NUESTRAS DELEGACIONES BALEARES RELÁJESE PROPUESTAS DE OCIO
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Bajo el nombre de e-p@ckingList Integra2 ha desarrollado un

sistema que soluciona de una vez por todas la problemática

que genera la asociación de la mercancía con la documentación

del cliente para su entrega conjunta.

La solución existente del packing list físico, el cual se adhiere di-

rectamente al bulto con una bolsa autoadeshiva que contiene la

información en forma de albarán del cliente, es a veces costosa

tanto para el cliente como para la agencia de transporte. Sabemos

que hay muchos clientes que no tienen procedimentado la co-

locación física de este packing list en su producto acabado. Por

otro lado el cliente suele demandar que su propio albarán sea el

que se le devuelva firmado una vez se

realiza la entrega. Estos procesos pueden

quedar perfectamente atados con la fór-

mula e-p@ckingList.

El e-p@ckingList genera por cada albarán

del cliente un archivo que contiene una

imagen ditalizada del documento. Este

archivo es enviado desde el almacén clien-

te por medios telemáticos a la delegación

Integra2 que actua como plataforma de

origen. Al igual que en el flujo físico de

la propia mercancía (paquetes y palets)

esta recepción de información masiva se clasifica y se envía a

través del sistema informático interno de la organización Integra2

a cada delegación de destino.

De esta manera se reduce al mínimo la manipulación por separado

del envío y de la documentación del cliente asociada al mismo. La

posibilidad de error humano se reduce al mínimo y es la tecnología

la que recepciona, clasifica, reparte e imprime en destino la infor-

mación del cliente. Con esta innovación tecnológica aumenta expo-

nencialmente la garantía de que todas las entregas de un cliente

se realicen con el albarán correspondiente y sin errores. En de-

finitiva, mayor agilidad y especialmente más fiabilidad en la gestión

administrativa y de información que com-

pone nuestro servicio de transporte.

En el caso que el cliente no tenga los me-

dios para traducir a formato digital sus

propios albaranes, Integra2 pondrá a su

disposición la solución más eficiente para

ofrecer un servicio de igual calidad. Esto

podemos hacerlo gracias a la implantación

de tecnologías OCR que nos ayudan a ge-

nerar más eficiencia en nuestros procesos

internos y más valor añadido al servicio

ofrecido al cliente.

Mediante escáneres de altas prestaciones somos ca-

paces de introducir expediciones, facturas, expedientes,

etc... en el sistema informático de la organización. La

tecnología OCR permite obtener el texto de las imá-

genes, lo cual nos posibita a la indexación de dicho

texto en un sistema informático potente y centralizado
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Avanzamos en...
Tecnologías de
la información.

OBJETIVOS

Servicios Logísticos para el transporte

es la nueva división dentro del Grupo
Logista que nace con el objetivo de

ofrecer, a nuestros actuales clientes de

transporte, soluciones de almacenaje,

manipulación y preparación de pedidos.

Esta oferta de servicios logísticos se

centra en la captación y fidelización

de clientes de las compañías de trans-

porte del Grupo Logista, y completa

la oferta de servicios para las empre-

sas que precisen de otras actividades

logísticas adicionales.

como el de Integra2 facilitando así la consulta posterior

de documentos y bases de datos. Con ello ya estamos

consiguiendo una reducción importante del uso de

papel, limitamos la posibilidad de error humano por

manipulación y somos más ágiles en la búsqueda de

información asociada al envío para reportar al cliente.

Integra2 implanta

técnicas de OCR
(Reconocimiento

Óptico de Caracteres)

en los procesos

administrativos

de la compañía.

Avanzamos en... Sistemas de la información.
Integra2 innova y lanza al mercado

el primer servicio de packing list
electrónico del sector.

Verificación de
datos importados

Integración de
datos en sistema

SERVICIOS DE VALOR AÑADIDO

Dentro de las actividades que se realizan

desde Servicios Logísticos se engloban:

La recepción y control. Descarga, control

de cantidad y calidad, definición de la uni-

dad de almacenaje, identificación y codifi-

cación del producto y entrada de stock.

Almacenaje. Control de stock, inventarios.

La manipulación y preparación. Captura

de pedidos vía interfases, web, etc… do-

cumentación, etiquetajes, embalajes y

reposiciones.

Expedición. Control y verificación de los

pedidos, acondicionamientos de las car-

gas, clasificación por rutas y cargas, ade-

más de la entrega.

Gestión de la información. Reporting al

cliente: indicadores del negocio, informes

de seguimiento.

Toda necesidad de transporte de nuestros

clientes siempre se realizará mediante

las empresas de transporte del Grupo

Logista.

PRINCIPALES HITOS

Julio 2005: Acondicionamiento de las

instalaciones situadas en la zona Suroeste

de la Comunidad de Madrid.

Noviembre 2005: Inicio de la actividad

y del sistema de gestión del almacén.

Puesta en marcha de los primeros clientes.

Diciembre 2005: Comienzo de las ope-

raciones para el material corporativo de

NACEX, pedidos diarios y entrega en 24

horas a más de 300 puntos de recepción

entre agencias y plataformas.

Abril 2006: Se procede con la incorpora-

ción del material corporativo de Integra2

y acometemos una ampliación de la ca-

pacidad almacenaje en mas del 50%.

Fruto del buen hacer y calidad de servicio

continuamos aumentando nuestra carte-

ra de clientes para esta actividad logística.

Contacto:

Sr. Ignacio de Miguel Solís

Tel.: 91 481 98 00 - 91 481 97 52

e-mail: imiguel@logista.es

RED COMERCIAL

OPERACIONES

ORGANIZACIÓN
SERVICIOS LOGÍSTICOS

RECURSOS

Soporte
Sistemas

Soporte
Corporativo
de Logista
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CA
PT

AC
IÓ

N



LA RAZÓN DE SER
OT

OÑ
O 

20
06

PÁ
GI

NA
S 

> 4
 - 

5

EL CLIENTE

En España, todos recordamos esta

marca como parte de nuestra historia

personal. ¿Por qué cree que es así?

La marca Scalextric lleva con nosotros

más de 44 años. Desembarcó en España

en la Feria de Muestras de Barcelona en

el 62, coincidiendo con la primera edi-

ción de la Feria del Juguete de manos

de la firma británica Lines Bros Group

que llegó a un acuerdo con Exin. Hoy

forma parte de los sueños de muchos

de los que hace casi medio siglo eran

niños y hoy son padres. Scalextric re-

presenta en la mente de muchos de no-

sotros una forma de compartir, de com-

petir y de vivir las emociones de las ca-

rreras de rallyes o de la F1. Desde los

años 70 hemos evolucionado junto a la

marca y hemos visto como TecniToys

Juguetes desde 1997 ha seguido apos-

tando por productos innovadores y acor-

des a las exigencias del mercado actual.

Muestra de ello fue en 2003, después

de tres años de investigación, el lanza-

miento de “The Digital System”, un nue-

   vo sistema digital

    que permite com-

   petir de forma si-

       multánea hasta 6 pilotos

  en una pista de dos carriles.

¿Qué objetivos persigue la compañía

en este ejercicio?

Con este lanzamiento, en este 2006 que-

remos seguir creciendo y consolidar en

el mercado internacional la nueva moda-

lidad y la clásica. En el mercado nacional

la apuesta es seguir consiguiendo mayor

presencia en los diferentes canales de

distribución y ampliar las líneas de pro-

ductos al segmento infantil con los radio-

control preescolar.

¿Cuál es el modelo de distribución uti-

lizado por la compañía?

Los productos de TecniToys se fabrican

en China. Allí tenemos una plataforma

logística que sirve a los cinco continentes

a través del envío de containers a los

diferentes distribuidores nacionales. En

España además de las oficinas centrales

en Barcelona, tenemos una almacén lo-

gístico en Santa Perpétua de la Mogoda

con capacidad para 3.500 palets. Desde

aquí servimos al mercado español a tra-

vés de Integra2 que hace llegar expe-

diciones a detallistas de juguetería y

hobby, cadenas de distribución especia-

lizadas y grandes superficies.

De izquierda a derecha: Andreu Gutiérrez > Delegado Comercial Integra2 Barcelona   Xavier Herrada > Jefe de Logística de TecniToys Juguetes   David Moya > Jefe de Ventas Integra2

Muelle de carga del almacén logístico de TecniToys en Santa Perpétua de Mogoda, Barcelona

Xavier Herrada, Jefe de Logística
de Tecnitoys Juguetes, es un
profesional vinculado a la marca
Scalextric desde hace ya 26 años.

Su relación con la compañía y la
pasión que se desprende de sus
palabras cuando habla de ella son
fundamentales para llevar a cabo
con éxito la función clave que
desempeña. Dice haber jugado al
Scalextric desde los cinco años.
Hoy, en su hogar, mantiene de
forma permanente un circuito
preparado y manifiesta seguir
jugando con Scalextric, unas veces
con el modelo tradicional, otras
con el nuevo Digital System, en
grupo con la familia y amigos.

EVOLUCIÓN GRÁFICA DE LA MARCA SCALEXTRIC

1974-1980 1980-1987 1987-1992 1992-1998 1998-2004 2005

Entrevistamos a Xavier Herrada
Jefe de Logística de
TecniToys Juguetes - Scalextric

¿Qué peculiaridad de su negocio destacaría para satisfacer correctamente sus demandas

de transporte?

Nuestro negocio, como muchas otras empresas del sector, es claramente estacional. La pro-

ducción media diaria en los primeros seis meses del año se ve más que duplicada a partir de

julio hasta diciembre. Además, durante el año, la compañía presenta al mercado una cincuentena

de novedades que provocan puntas de trabajo no programadas en un solo día. Además tenemos

250 referencias de producto y otras 80 de material para el punto de venta. Esto hace que bus-

quemos en una compañía de transporte la capacidad para reaccionar ante los imprevistos y,

en temporadas de campaña, que esto no les supere. Pienso que Integra2 tiene esa capacidad

para encajar un volumen de trabajo como el nuestro y además la flexibilidad para adaptarse

a estas exigencias.

“Integra2 tiene la capacidad para encajar un volumen de trabajo
  como el nuestro y además la flexibilidad para adaptarse a las
  exigencias del mercado”

SCALEXTRIC CLUB

Fundado en 1990,

en la actualidad ya

cuenta con 33.000

socios, habiéndose

convertido en el me-

jor medio de comunicación entre

los aficionados al apasionante mun-

do Scalextric.

Todos los socios reciben la revista

del Club, donde pueden disfrutar de

reportajes, participar en concursos,

aprender nuevas técnicas de compe-

tición y estar al día de las noveda-

des. Además cada año recibirás un

coche nuevo.

¡SUSCRÍBETE YA!

Tel. 902 36 16 00

clubscalextric@scalextric.es



LA FARMACIAEN MARCHA
La compañía multinacional farmacéutica alemana Boehringer Ingelheim ha cerrado el ejer-
cicio 2005 en España con una facturación de 431 millones de e, lo que significa un aumento
de un 17,2% respecto al ejercicio anterior. Los beneficios después de intereses e impuestos
correspondientes a 2005 se sitúan en 28,2 millones de e. Con esta cifra de negocio, Boehringer
Ingelheim España se ha situado en 4º lugar entre las filiales de todo el mundo de Boehringer
Ingelheim, sólo por detrás de países como Estados Unidos, Japón y Alemania.

El grupo farmacéutico alemán Bayer ha cerrado con éxito el proceso de compra de Schering
al haber adquirido el control de 191 millones de acciones, lo que equivale al 92,4% del
capital de la compañía, anunció en un comunicado remitido a la Comisión Nacional del
Mercado de Valores (CNMV). Bayer alcanzó el 92,4% al sumar las acciones captadas durante
el periodo de aceptación de la reciente Oferta Pública de Adquisición (OPA) a las adquiridas
por otros medios.

Novartis Farmacéutica se posiciona como empresa farmacéutica líder entre las cien mejores
empresas para trabajar en España, según el nuevo ranking “Merco Personas”. A partir de
la cien empresas que conforman el Monitor Español de Reputación Corporativa (Merco
Empresas), la consultora Villafañe & Asociados -responsable de la elaboración anual de este
ranking- ha establecido una nueva clasificación, “Merco Personas”, con el fin de dar a
conocer las cien mejores empresas para trabajar en España. Una vez publicados los resultados,
cabe destacar la clasificación de Novartis Farmacéutica, el único laboratorio farmacéutico
entre las 50 primeras empresas del ranking general.

El joint venture entre la unidad de vacunas de Sanofi-Aventis, Sanofi-Pasteur, y Merck (de-
nominado Sanofi Pasteur MSD) anunció la intención de duplicar las ventas en los próximos
cinco años con el lanzamiento de nuevos productos. Gardasil sería el as de espadas. Aunque
Didier Hoch, el presidente de Sanofi Pasteur MSD, el joint venture pertenciente a la unidad
de vacunas de Sanofi-Aventis, Sanofi-Pasteur, y Merck considera que Gardasil será el princi-
pal producto para fortalecer las ventas de la compañía, el ejecutivo anunció que la especialidad
para la prevención del papiloma humano en mujeres entre 9 y 26 años no será la única que
duplique las ventas del laboratorio en los próximos 5 años.

Según Enrique Lacalle, Pre-

sidente del Salón, “ha supe-

rado todas las expectativas

y ha sido visitado por más

de 45.000 profesionales del

sector”. Esto convierte a Bar-

celona en la capital europea

de la logística, lo que confirma la trascendencia de

esta cita para el sector logístico internacional. El

salón de este año tenía 70.000 m2 de superficie y

reafirma la segunda plaza entre los salones logísticos

de Europa. Estas cifras de participación, y la elevada

presencia de expositores y visitantes extranjeros

convierten el Salón en el principal punto de encuentro

de toda la actividad logística del sur de Europa, la

cuenca del Mediterráneo –en especial los países del

Magreb-, Iberoamérica y el sudeste asiático. Según

fuentes del evento la cifra de negocio estimada ha

sido de 2.000 millones de e.

Una de las principales novedades de este año es el

cambio de denominación que ha experimentado el

Salón. Tras siete años de crecimiento sostenido, de

resultados record y de haberse convertido en uno

de los certámenes más importantes de Europa, los

responsables del SIL han apostado por dar un papel

clave al sector de la manutención, que desde sus
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BOEHRINGER INGELHEIM ESPAÑA
CRECE UN 17,2% EN 2005

BAYER CIERRA CON ÉXITO LA
COMPRA DE SCHERING AL LOGRAR

UN 92,4% DE SUS ACCIONES

NOVARTIS SE POSICIONA
COMO EMPRESA FARMACÉUTICA

LÍDER DEL NUEVO RANKING
“MERCO PERSONAS” DE LAS 100

MEJORES EMPRESAS PARA
TRABAJAR EN ESPAÑA

SANOFI-PASTEUR Y MERCK
APUNTAN A DUPLICAR VENTAS EN

LOS PRÓXIMOS CINCO AÑOS

VENTAS FARMACÉUTICAS
DEL MERCADO MUNDIAL

NORTE AMERICA:
199.500 +4%
Estados Unidos: 187.000 +4%
Canadá: 12.500 +7%

EUROPA (top 5):
90.400 +4%
Alemania: 26.500 +6%
Francia: 24.200 +5%
Reino Unido: 14.700 -3%
Italia: 14.400 +3%
España: 10.700 +5%

JAPON (incluye hospitales):
58.000 +4%

IBEROAMERICA (top 3):
17.500 +23%
México: 7.700 +9%
Brasil: 7.800 +43%
Argentina: 2.100 +13%

AUSTRALIA/NUEVA ZELANDA:
5.700 +4%

El SIL 2006 bate todos los récords de visitantes y
negocio. 45.000 profesionales visitaron el Salón.

El Salón Internacional de la Logística y de la
Manutención 2007 se realizará del 5 al 8 de junio
en el recinto ferial Gran Via 2 de Barcelona.

inicios ha tenido una importante presencia en el SIL.

Así, la octava edición del Salón se presenta bajo el

nombre de “Salón Internacional de la Logística y

de la Manutención”.

Entre los importantes actos paralelos que se llevan

a cabo durante el Salón, destaca la cuarta edición

del Forum Mediterráneo de Logística y Transporte,

que bajo el lema “Mediterráneo Multimodal: enla-

ces para acercar. Hacia 2010”, pretende ahondar

en la importancia de la creación de un sistema de

transporte multimodal en el marco de la cooperación

euro-mediterránea con la vista puesta en la futura

zona de libre comercio. El acto inaugural de este Foro

fue presidido por Mohamed Aouali, Secretario de

Estado del Ministerio de Transportes de Argelia y Ka-

rim Ghellab, Ministro de Transportes de Marruecos.

Asimismo, cabe destacar la celebración del noveno

Symposium Internacional SIL-Cinco Días, que en

esta edición contará con la presencia, como ponentes

de excepción, de Antoni Brufau, Presidente Ejecutivo

de Repsol YPF y keynote speaker especial en la inau-

guración del Sympisum, y de Jaques Barrot, Vicepre-

sidente de la Comisión Europea y Comisario de Trans-

porte de la Unión, que pondrá el broche de oro en la

clausura de este encuentro. La 8ª edición del SIL,

cuenta también con los tradicionales encuentros

empresariales en una nueva edición del programa

Al-Invest y con diversas jornadas técnicas (entre las

que destacan una nueva edición de la Jornada del

Ferrocarril, la VI Jornada del Logística Portuaria o la

I Jornada de Manutención y Almacenaje).

Integra2, estuvo presente en la octava edición del

SIL en Barcelona. La compañía aprovechó el marco

de la feria para promocionar su nuevo servicio con

Italia, con el que la compañía ha empezado el proceso

de expansión hacia otros países europeos. El nuevo

servicio cuenta con salidas diarias, y ofrece transporte

a temperatura ambiente y frío capilar en toda Italia,

islas incluidas. Durante la celebración del salón, más

de 150 personas se acercaron al stand de Integra2

y pudieron informarse de las últimas novedades de

la empresa, que se sitúa como la tercera firma de

paquetería industrial de nuestro país.

Integra2 participó en la feria organizada por Contorni Caoland los 19 y 20 de junio en

Vilafranca del Penedés bajo el marco del Forum Empresarial Penedes Garraf. Esta

feria tiene como objetivo ser punto de encuentro entre la dirección de empresa y otros

actores esenciales de la vida socio-económica a través de un forum. Los temas expuestos condujeron

a la tribuna a Jordi Pujol, Lluís Bassat y Josep Lloreda entre otros. Se abordó la evolución y la salud

de la economía española así como la importancia de la innovación o la lucha entre multinacionales.

Destacó la participación de firmas como Unilever o el grupo Manum con sus directores

de venta. La presencia de Integra2 en este evento permitió a cerca de 150 empresarios

fijarse en la empresa e informarse. La empresa demostró sus capacidades de servicio

y pudo presentar su nueva línea diaria con Italia o el control de la temperatura en aquellas mercancías

que la precisan. Esta participación fue para Integra2 la oportunidad de ofrecerse como una solución

de calidad en sectores tan exigentes como el de la alimentación o la restauración.

Expositores: 900
Empresas participantes: 1000
Empresas Nacionales: 60%
Empresas Internacionales: 40%
Países participantes: 66
Profesionales de prensa acreditada: 505
Participantes en Jornadas paralelas: 2500

FICHA DEL SIL 2006

Integra2 participa en el FORUM EMPRESARIAL PENEDES-GARRAF



L A S  B A L E A R E S  E N  C I F R A S

E S T R U C T U R A
L O G Í S T I C A  B A L E A R

MALLORCA
Pol. Ind. Son Castelló

C/ Gremio Forners, 5. Tel. 971.43.17.72

MENORCA
Pol. Ind. de Mahon (POIMA)

C/ Ses Aguiles, 3. Tel. 971.36.21.84

IBIZA
Pol. Ind. Can Negre

C/ Río Ebro, s/n. Tel. 971.31.79.25

Contacto: D. Pedro Ansorena

Superficie de almacén: 1.900 m2

Capacidad de cámaras: 583 m3

Flota refrigerada: 18 vehículos

Colaboradores: 25
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Mallorca, Menorca e Ibiza

Calidad y servicio contrastados

Las delegaciones baleares de Mallorca, Menorca e Ibiza son lideradas por D. Pedro

Ansorena, profesional con más de 30 años de experiencia en el sector del transporte,

vinculado a Integra2 desde sus orígenes y gran conocedor de las peculiaridades del

transporte en esta zona.

Desde inicio de los años 80, Pedro An-

sorena forma parte de la Red Integra2.

Sobre el año 2000 se hizo cargo del

proyecto de Integra2 en Baleares po-

tenciando las delegaciones de Menorca

e Ibiza con el claro objetivo de ofrecer

el mismo nivel de calidad y servicio que

se podía ofrecer en Palma de Mallorca.

Casi 7 años después el servicio ofrecido

por Integra2 en Baleares es sinónimo de

excelencia. Integra2 se siente orgullosa

de poder comercializar el transporte a

temperatura ambiente y controlada (en-

tre +2º y +8ºC) a estos destinos con sa-

lidas diarias de paquetería industrial y

comercial desde Barcelona.
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Islas Baleares

La estructura actual de Integra2 en

Baleares es capaz de garantizar rigu-

rosamente la capilaridad en las islas y

mantener la cadena de frío en todos

los envíos que la exigen, distinguién-

donos de la competencia y aportando

así una clara ventaja competitiva en

entornos de altas temperaturas todo el

año. Todo ello es posible gracias a los

medios y recursos técnicos y las inver-

siones constantes en mantenimiento

de instalaciones y vehículos, pero sobre-

todo al entusiasmo y profesionalidad

de todos y cada uno de los colaboradores

que forman parte de la familia balear.

Superficie: 4.968 km2 (casi el 1% de la superficie nacional)

Habitantes: 983.131 en 2005

Capital regional: Palma de Mallorca

Densidad: 196,9 habitantes/km2

Tasa de crecimiento de PIB: 2,4% en 2005

PIB per capita: 22.947 e en 2005

Exportaciones: 1.018,8 e de euros en 2005

Importanciones: 2.083,5 e de euros en 2005

por detrás de Madrid y Cataluña. Según el INE, la tasa de paro en el primer tri-

mestre de 2006 fue de un 8,47%, manteniéndose por debajo de la media nacional

que supera el 9%. En los últimos 10 años se han creado 133.000 nuevos puestos

de trabajo en Baleares. Parece ser que después de unos años en la cola del creci-

miento regional y tras tocar fondo en 2003, las previsiones económicas para 2007

anuncian una continuidad en la recuperación. La reactivación del sector servicios

servirá para acortar distancias con Europa y España. El clima de confianza reinante

entre los empresarios debido a los resultados positivos de 2005 y las perspectivas

para 2006 hace prever una mejora en las exportaciones previstas y en el segmento

de las ventas nacionales proviniente principalemente del sector servicios.

En cuanto a la evolución de la cifra de negocio, los empresarios ven un crecimiento

algo menor que la media española pero superior a la Europea.

La gestión y mantenimiento de una agencia de transportes eficiente en Baleares

no es tarea fácil. Si bien la zona tiene puntos fuertes claros como la elevada tasa

de actividad, experiencias positivas de agricultura intensiva con tecnologías avan-

zadas, buenas condiciones climáticas y paisajísticas que potencian el sector tu-

rístico, etcétera..., también existen puntos débiles que no ayudan a gestionar y

dimensionar correctamente un negocio como el nuestro. Estacionalidad en el em-

pleo, bajo nivel de cualificación de la mano de obra, dependencia excesiva del

turismo, mentalidad interiorista... En cualquier caso el industrial Balear siempre

se ha caracterizado por su capacidad de supervivencia y espíritu de recuperación.

Según publicaciones recientes, Baleares es la quinta comunidad autónoma con

un mayor PIB per capita superando la media nacional y aproximándose a la euro-

pea. Las tasas de actividad es una de las mayores de España con un 60,96% sólo

Integra2 IBIZA

Integra2 MENORCA

Integra2 MALLORCA
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Las mejores propuestas para el tiempo libre

VINOSESCAPADAS Ánima Negra 2003

     En Felanitx a escasos 10 km. de la costa y presidida por un
     árbol centenario, existe una bodega situada en una típica

masía mallorquina. Para llegar a ella hay que dejarse llevar por un sinuoso
camino rural y en él, ya se percibe que el vino es una forma más de vida.
Durante el trayecto, una suave brisa nos susurra que algo extraordinario
ocurrió no hace mucho tiempo…
Las cepas viejas (Callet, Fogoneu y Mantonegro), casi inmortales, saben
de los secretos de esta tierra y erguidas sobre un suelo pobre con mucho
carácter mineral, compiten sus raíces con los albaricoqueros. Este cultivo
mixto actúa de regulador natural sobre la vid, por lo que hay menos pro-
ducción y granos más pequeños.
Un AN 2003 refleja con rotundidad la singularidad de la casta y el medio:
sofisticado, especiado, con una nariz plenamente mediterránea, notas de
hierbas aromáticas y monte bajo y unos taninos fundidos y suaves.
Se ofrece con una crianza de 16 meses en barricas nuevas de roble francés,
a los que hay que añadirle 9 meses más de un merecido reposo en botella.
No vamos a sugerir maridaje alguno, porqué es un vino abierto a la expe-
rimentación que es recomendable consumir entre 15ª y 17º. Solo 30.000
botellas. Habrá que pelear por una de ellas, los 30 _ serán lo de menos.

MUSICA

Eef Barzelay ha triunfado con “Bitter Honey”
su primera entrega en solitario, aparcando tem-
poralmente el trabajo al frente de Clem Snide.
El sonido de la guitarra acústica junto a la rota
voz de Barzelay, hacen de  este disco que su
sencillez sea su mayor valor.
Pero queremos aprovechar estas líneas para
repasar la carrera de Eef al frente de Clem
Snide; nombre tributo de un personaje de una
novela de William Burroughs.
El grupo de Boston inició en 1991 su andadura
musical pero logran consolidarse en 1998, año
en el que editan “You Were A Diamond” y al
que continúan “Your Favorite music” (2000),
“The ghost of fashion” (2001) y “Soft  Spot”
(2003), cuatro discos que incitan al gozo de oír

simple y llanamente buena música.
Se trata de una banda técnicamente impecable.
Bajo y batería cumplen su función sobradamen-
te y la guinda la pone Barzelay (lider, composi-
tor, guitarra y voz), un tremendo personaje y
un músico fuera de serie.
Son uno de los más singulares representantes
del pop americano, a los que no les gusta encasi-
llarse dentro de ninguna filosofía musical con-
creta; por ello, igual introducen trompetas en
sus temas como un coro gospel. Cualquier cosa
que encaje en la canción.
Si tenéis la oportunidad de escuchar cualquiera
de los discos comentados, no dejéis de aprove-
charla y disfrutad de una de las mejores bandas
de country-pop alternativo del momento.

Eef Barzelay y Clem Snide

RENDIR CULTO

AL VINO

La Fageda d’en Jordà es hoy una de las 26 reservas natura-
les que hay en el parque natural de la Zona Volcánica de la
Garrotxa (Girona). Esta protección asegura su existencia co-
mo bosque y regula los usos que están permitidos, además
de garantizar la preservación efectiva y mejora de este fas-
cinante entorno.

Este impresionante hayedo, crece sobre la colada de la lava del volcán Croscat. El relieve es
ondulado, lleno de cerros de dimensiones variables, que se generaron al entrar en contacto
con la lava a alta temperatura y en una zona de humedales, deformando la corteza, parcialmente
solidificada, hasta romperla. El resultado son los diversos abombamientos, recubiertos de
fragmentos de basalto.
El hayedo es un tipo de bosque caducifolio y, por tanto, presenta un aspecto muy diferente
según la época del año. El otoño es especialmente atrayente por la gama de colores rojizos y
dorados que adquieren las hojas antes de caer; pero el encanto del bosque es también conside-
rable en las otras estaciones: en invierno, los tonos grises de los troncos, destacan sobre un
suelo cubierto de hojas secas, y en verano, la penumbra fresca creada por las hojas que se
disponen paralelamente al suelo e impiden que los rayos solares crucen entre las ramas.
Además del haya, en el estrato arbóreo hay algunos robles dispersos en los lugares más soleados.
El sotabosque es muy pobre porque le llega muy poca luz y las plantas no viven. En primavera,
sin embargo, florecen anémonas y ranúnculos de gran belleza. También podemos encontrar
el eléboro, el boj y el acebo.
Si tienen la oportunidad de acercarse a este paraje, dediquen una hora a dar un paseo entre
los árboles por los caminos perfectamente señalizados; para los más aventureros, atrévanse
a verlo desde lo más alto, montados en globo (con una buena copita de cava cuando estén en
lo más alto); para la familia al completo, ruta en carro de caballos.
Como llegar:  Desde Olot por la carretera GE-524 rumbo a Santa Pau, en el km. 4 se comienza
a apreciar el hayedo. No se lo pierdan, ¡vale la pena!

La Fageda d’en Jordà

VISITA A UN MUNDO FASCINANTE ENTRE VOLCANES CENTENARIOS Y HAYAS

En su décima edición, este libro es uno de los más bellos libros escritos sobre el mar. El autor, Ju-
lio Villar es un conocido escalador que después de una larga convalecencia, tras un grave accidente
en la montaña, decide con un pequeño velero de 6 metros de eslora iniciar un largo y lento viaje
en solitario, que le llevará a recorrer los rincones más alejados de la tierra.

El relato de sus incidencias no sigue la línea habitual en estos libros. Aunque evoca inolvidablemente
sus largos períodos de navegación y sus escalas, Julio trata de explicar el eco espiritual de su va-
gabundeo, transmitiendo percepciones que rozan la poesía, las inquietudes humanas y la sensibilidad
por la Naturaleza.

Un libro recomendable a los amantes del mar y de la navegación y a todos aquellos que no dejan
de sorprenderse por una puesta de sol y sobre todo por los complejos sentimientos humanos que
nos despierta.

¡Eh, petrel¡
cuaderno de un
navegante solitario

JULIO VILLAR
EDITORIAL JUVENTUD


