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UESTRO GRUPO

Servicios
Logisticos

para el Transporte

OBJETIVOS

Servicios Logisticos para el transporte
es la nueva divisién dentro del Grupo
Logista que nace con el objetivo de
ofrecer, a nuestros actuales clientes de
transporte, soluciones de almacenaje,
manipulacion y preparacion de pedidos.

Esta oferta de servicios logisticos se
centra en la captacién y fidelizacion
de clientes de las compafiias de trans-
porte del Grupo Logista, y completa
la oferta de servicios para las empre-
sas que precisen de otras actividades
logisticas adicionales.
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SERVICIOS DE VALOR ANADIDO

Dentro de las actividades que se realizan
desde Servicios Logisticos se engloban:

La recepcion y control. Descarga, control
de cantidad y calidad, definicién de la uni-
dad de almacenaje, identificacion y codifi-
cacion del producto y entrada de stock.

Almacenaje. Control de stock, inventarios.

La manipulacion y preparacion. Captura
de pedidos via interfases, web, etc... do-
cumentacion, etiquetajes, embalajes y
reposiciones.

Expedicion. Control y verificacion de los
pedidos, acondicionamientos de las car-
gas, clasificacién por rutas y cargas, ade-
mas de la entrega.

Gestion de la informacién. Reporting al
cliente: indicadores del negocio, informes
de seguimiento.

Toda necesidad de transporte de nuestros
clientes siempre se realizara mediante
las empresas de transporte del Grupo
Logista.

PRINCIPALES HITOS

Julio 2005: Acondicionamiento de las
instalaciones situadas en la zona Suroeste
de la Comunidad de Madrid.
Noviembre 2005: Inicio de la actividad
y del sistema de gestién del almacén.

Puesta en marcha de los primeros clientes.

Diciembre 2005: Comienzo de las ope-
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raciones para el material corporativo de
NACEX, pedidos diarios y entrega en 24
horas a méas de 300 puntos de recepcion
entre agencias y plataformas.

Abril 2006: Se procede con la incorpora-
cién del material corporativo de Integra2
y acometemos una ampliacion de la ca-
pacidad almacenaje en mas del 50%.

Fruto del buen hacer y calidad de servicio
continuamos aumentando nuestra carte-
ra de clientes para esta actividad logistica.

Contacto:

Sr. Ignacio de Miguel Solis

Tel.: 91481 98 00 - 91 481 97 52
e-mail: imiguel@logista.es

AVANZAMO

Avanzamos en... Sistemas de la informacion.

e-pa@ckinglist

Bajo el nombre de e-p@ckingList Integra2 ha desarrollado un
sistema que soluciona de una vez por todas la problematica
gue genera la asociacion de la mercancia con la documentacion
del cliente para su entrega conjunta.

La solucién existente del packing list fisico, el cual se adhiere di-
rectamente al bulto con una bolsa autoadeshiva que contiene la
informacion en forma de albaran del cliente, es a veces costosa
tanto para el cliente como para la agencia de transporte. Sabemos
gue hay muchos clientes que no tienen procedimentado la co-
locacion fisica de este packing list en su producto acabado. Por
otro lado el cliente suele demandar que su propio albaran sea el
que se le devuelva firmado una vez se

realiza la entrega. Estos procesos pueden

quedar perfectamente atados con la for-

mula e-p@ckingList.

El e-p@ckingList genera por cada albaran
del cliente un archivo que contiene una
imagen ditalizada del documento. Este
archivo es enviado desde el almacén clien-
te por medios telemaéticos a la delegacion
Integra2 que actua como plataforma de
origen. Al igual que en el flujo fisico de
la propia mercancia (paquetes y palets)

Integra2 innova y lanza al mercado
el primer servicio de packing list
electronico del sector.

esta recepcion de informacion masiva se clasifica y se envia a
través del sistema informético interno de la organizacién Integra2
a cada delegacion de destino.

De esta manera se reduce al minimo la manipulacién por separado
del envio y de la documentacién del cliente asociada al mismo. La
posibilidad de error humano se reduce al minimo y es la tecnologia
la que recepciona, clasifica, reparte e imprime en destino la infor-
macion del cliente. Con esta innovacion tecnolégica aumenta expo-
nencialmente la garantia de que todas las entregas de un cliente
se realicen con el albaran correspondiente y sin errores. En de-
finitiva, mayor agilidad y especialmente mas fiabilidad en la gestion
administrativa y de informacién que com-
pone nuestro servicio de transporte.

En el caso que el cliente no tenga los me-
dios para traducir a formato digital sus
propios albaranes, Integra2 pondra a su
disposicion la solucion mas eficiente para
ofrecer un servicio de igual calidad. Esto
podemos hacerlo gracias a la implantacién
de tecnologias OCR que nos ayudan a ge-
nerar mas eficiencia en nuestros procesos
internos y mas valor afiadido al servicio
ofrecido al cliente.

Mediante escaneres de altas prestaciones somos ca-
paces de introducir expediciones, facturas, expedientes,
etc... en el sistema informatico de la organizacion. La
tecnologia OCR permite obtener el texto de las imé-
genes, lo cual nos posibita a la indexacion de dicho
texto en un sistema informatico potente y centralizado

Avanzamos en...
Tecnologias de
[a informacion.

como el de Integra2 facilitando asf la consulta posterior
de documentos y bases de datos. Con ello ya estamos
consiguiendo una reduccion importante del uso de
papel, limitamos la posibilidad de error humano por
manipulacion y somos més &giles en la bisqueda de
informacion asociada al envio para reportar al cliente.

Integra2 implanta
técnicas de OCR
(Reconocimiento

Verificacion de
datos importados

Optico de Caracteres) Integracion de
en los procesos

datos en sistema

administrativos
de la compaiiia.
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A RAZON DE SER

Entrevistamos a Xavier Herrada
Jefe de Logistica de
TecniToys Juguetes - Scalextric

¢Qué objetivos persigue la companiia
en este ejercicio?

Con este lanzamiento, en este 2006 que-
remos seguir creciendo y consolidar en
el mercado internacional la nueva moda-
lidad y la clasica. En el mercado nacional
la apuesta es seguir consiguiendo mayor
presencia en los diferentes canales de
distribucién y ampliar las lineas de pro-
ductos al segmento infantil con los radio-

De izquierda a derecha: Andreu Gutiérrez > Delegado Comercial Integra2 Barcelona Xavier Herrada > Jefe de Logistica de TecniToys Juguetes David Moya > Jefe de Ventas Integra2

“Integra2 tiene la capacidad para encajar un volumen de trabajo
como el nuestro y ademas la flexibilidad para adaptarse a las

En Espafia, todos recordamos esta
marca como parte de nuestra historia
personal. ¢Por qué cree que es asi?

La marca Scalextric lleva con nosotros
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mas de 44 afios. Desembarcé en Espafia
en la Feria de Muestras de Barcelona en
el 62, coincidiendo con la primera edi-
cion de la Feria del Juguete de manos
de la firma britanica Lines Bros Group
que lleg6 a un acuerdo con Exin. Hoy
forma parte de los suefios de muchos
de los que hace casi medio siglo eran
nifios y hoy son padres. Scalextric re-
presenta en la mente de muchos de no-
sotros una forma de compartir, de com-
petir y de vivir las emociones de las ca-
rreras de rallyes o de la Fl. Desde los
afos 70 hemos evolucionado junto a la
marca y hemos visto como TecniToys
Juguetes desde 1997 ha seguido apos-
tando por productos innovadores y acor-
des a las exigencias del mercado actual.
Muestra de ello fue en 2003, después
de tres afios de investigacion, el lanza-
miento de “The Digital System”, un nue-
vo sistema digital

que permite com-

petir de forma si-

multénea hasta 6 pilotos

en una pista de dos carriles.

1974-1980 1980-1987

control preescolar.

-

SCALEXTRIC CLUB

Fundado en 1990,

en la actualidad ya

cuenta con 33.000

socios, habiéndose

convertido en el me-

jor medio de comunicacioén entre
los aficionados al apasionante mun-
do Scalextric.

Todos los socios reciben la revista
del Club, donde pueden disfrutar de
reportajes, participar en concursos,
aprender nuevas técnicas de compe-
ticion y estar al dia de las noveda-
des. Ademas cada afio recibiras un
coche nuevo.

iSUSCRIBETE YA!
Tel. 902 36 16 00
clubscalextric@scalextric.es

EVOLUCION GRAFICA DE LA MARCA SCALEXTRIC

1987-1992 1992-1998

¢Cual es el modelo de distribucion uti-
lizado por la compafia?

Los productos de TecniToys se fabrican
en China. Alli tenemos una plataforma
logistica que sirve a los cinco continentes
a través del envio de containers a los
diferentes distribuidores nacionales. En
Espafia ademas de las oficinas centrales
en Barcelona, tenemos una almacén lo-
gistico en Santa Perpétua de la Mogoda
con capacidad para 3.500 palets. Desde
aqui servimos al mercado espafiol a tra-
vés de Integra2 que hace llegar expe-
diciones a detallistas de jugueteria y
hobby, cadenas de distribucion especia-
lizadas y grandes superficies.

1998-2004

Hinteciados

exigencias del mercado”

¢Qué peculiaridad de su negocio destacaria para satisfacer correctamente sus demandas
de transporte?

Nuestro negocio, como muchas otras empresas del sector, es claramente estacional. La pro-
duccion media diaria en los primeros seis meses del afio se ve méas que duplicada a partir de
julio hasta diciembre. Ademas, durante el afio, la compafiia presenta al mercado una cincuentena
de novedades que provocan puntas de trabajo no programadas en un solo dia. Ademas tenemos
250 referencias de producto y otras 80 de material para el punto de venta. Esto hace que bus-
guemos en una compafiia de transporte la capacidad para reaccionar ante los imprevistos v,
en temporadas de campafia, que esto no les supere. Pienso que Integra2 tiene esa capacidad
para encajar un volumen de trabajo como el nuestro y ademas la flexibilidad para adaptarse
a estas exigencias.

Muelle de carga del almacén logistico de TecniToys en Santa Perpétua de Mogoda, Barcelona
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Xavier Herrada, Jefe de Logistica
de Tecnitoys Juguetes, es un

profesional vinculado a la marca
Scalextric desde hace ya 26 afios.

Su relacion con la compafiiay la
pasion que se desprende de sus
palabras cuando habla de ella son
fundamentales para llevar a cabo
con éxito la funcion clave que
desempefia. Dice haber jugado al
Scalextric desde los cinco afos.
Hoy, en su hogar, mantiene de
forma permanente un circuito
preparado y manifiesta seguir
jugando con Scalextric, unas veces
con el modelo tradicional, otras
con el nuevo Digital System, en
grupo con la familia y amigos.
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N MARCHA

Segln Enrique Lacalle, Pre-
sidente del Salon, “ha supe-
rado todas las expectativas
‘ y ha sido visitado por mas
— de 45.000 profesionales del
SIL2006  sector”. Esto convierte aBar-
celona en la capital europea
de la logistica, lo que confirma la trascendencia de
esta cita para el sector logistico internacional. El
salon de este afio tenia 70.000 m? de superficie y
reafirma la segunda plaza entre los salones logisticos
de Europa. Estas cifras de participacion, y la elevada
presencia de expositores y visitantes extranjeros
convierten el Salén en el principal punto de encuentro
de toda la actividad logistica del sur de Europa, la
cuenca del Mediterraneo -en especial los paises del
Magreb-, Iberoamérica y el sudeste asiatico. Segun
fuentes del evento la cifra de negocio estimada ha
sido de 2.000 millones de e.

FICHA DEL SIL 2006

Expositores: 900
Empresas participantes: 1000

Empresas Nacionales: 60%

Empresas Internacionales: 40%

Paises participantes: 66

Profesionales de prensa acreditada: 505
Participantes en Jornadas paralelas: 2500

Una de las principales novedades de este afio es el
cambio de denominacién que ha experimentado el
Salon. Tras siete afios de crecimiento sostenido, de
resultados record y de haberse convertido en uno
de los certdmenes mas importantes de Europa, los
responsables del SIL han apostado por dar un papel
clave al sector de la manutencion, que desde sus

El SIL 2006 bate todos los récords de visitantes y
negocio. 45.000 profesionales visitaron el Salon.

El Salon Internacional de la Logistica y de la
Manutencion 2007 se realizara del 5 al 8 de junio
en el recinto ferial Gran Via 2 de Barcelona.

inicios ha tenido una importante presencia en el SIL.
Asi, la octava edicion del Salén se presenta bajo el
nombre de “Salén Internacional de la Logistica y
de la Manutencion”.

Entre los importantes actos paralelos que se llevan
a cabo durante el Salon, destaca la cuarta edicion
del Forum Mediterraneo de Logistica y Transporte,
que bajo el lema “Mediterraneo Multimodal: enla-
ces para acercar. Hacia 2010”, pretende ahondar
en la importancia de la creacion de un sistema de
transporte multimodal en el marco de la cooperacion
euro-mediterranea con la vista puesta en la futura
zona de libre comercio. El acto inaugural de este Foro
fue presidido por Mohamed Aouali, Secretario de
Estado del Ministerio de Transportes de Argelia y Ka-
rim Ghellab, Ministro de Transportes de Marruecos.

Asimismo, cabe destacar la celebracion del noveno
Symposium Internacional SIL-Cinco Dias, que en
esta edicion contara con la presencia, como ponentes
de excepcion, de Antoni Brufau, Presidente Ejecutivo
de Repsol YPFy keynote speaker especial en la inau-

guracion del Sympisum, y de Jaques Barrot, Vicepre-
sidente de la Comision Europea y Comisario de Trans-
porte de la Unién, que pondra el broche de oro en la
clausura de este encuentro. La 82 edicion del SIL,
cuenta también con los tradicionales encuentros
empresariales en una nueva edicion del programa
Al-Invest y con diversas jornadas técnicas (entre las
que destacan una nueva edicion de la Jornada del
Ferrocarril, la VI Jornada del Logistica Portuaria o la
| Jornada de Manutencion y Almacenaje).

Integra2, estuvo presente en la octava edicion del
SIL en Barcelona. La compafiia aprovechd el marco
de la feria para promocionar su nuevo servicio con
Italia, con el que la compafiia ha empezado el proceso
de expansion hacia otros paises europeos. El nuevo
servicio cuenta con salidas diarias, y ofrece transporte
a temperatura ambiente y frio capilar en toda Italia,
islas incluidas. Durante la celebracion del salén, mas
de 150 personas se acercaron al stand de Integra2
y pudieron informarse de las Gltimas novedades de
la empresa, que se sitia como la tercera firma de
paqueteria industrial de nuestro pais.

Integra2 participa en el FORUM EMPRESARIAL PENEDES-GARRAF

Integra2 participo en la feria organizada por Contorni Caoland los 19y 20 de junio en
Vilafranca del Penedés bajo el marco del Forum Empresarial Penedes Garraf. Esta

feria tiene como objetivo ser punto de encuentro entre la direccion de empresa y otros

actores esenciales de la vida socio-econdmica a través de un forum. Los temas expuestos condujeron
ala tribuna a Jordi Pujol, Lluis Bassat y Josep Lloreda entre otros. Se abordd la evolucion y la salud
de la economia espafiola asf como la importancia de la innovacin o la lucha entre multinacionales.
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Destacd la participacion de firmas como Unilever o el grupo Manum con sus directores

de venta. La presencia de Integra2 en este evento permitio a cerca de 150 empresarios

fijarse en la empresa e informarse. La empresa demostrd sus capacidades de servicio
y pudo presentar su nueva linga diaria con Italia o el control de la temperatura en aguellas mercancias
que la precisan. Esta participacion fue para Integra2 la oportunidad de ofrecerse como una solucion
de calidad en sectores tan exigentes como el de la alimentacion o la restauracion.

BOEHRINGER INGELHEIM ESPANA
CRECE UN 17,2% EN 2005

BAYER CIERRA CON EXITO LA
COMPRA DE SCHERING AL LOGRAR
UN 92,4% DE SUS ACCIONES

NOVARTIS SE POSICIONA

COMO EMPRESA FARMACEUTICA
LIDER DEL NUEVO RANKING
“MERCO PERSONAS” DE LAS 100
MEJORES EMPRESAS PARA
TRABAJAR EN ESPANA

SANOFI-PASTEUR Y MERCK
APUNTAN A DUPLICAR VENTAS EN
LOS PROXIMOS CINCO ANOS

VENTAS FARMACEUTICAS
DEL MERCADO MUNDIAL

Estados Unidos: 187.000 +4%
Canada: 12.500 +7%

Alemania: 26.500 +6%
Francia: 24.200 +5%
Reino Unido: 14.700 -3%
Italia: 14.400 +3%
Espafia: 10.700 +5%

México: 7.700 +9%
Brasil: 7.800 +43%
Argentina: 2.100 +13%

LA FARMACIA

La compafiia multinacional farmacéutica alemana Boehringer Ingelheim ha cerrado el ejer-
cicio 2005 en Espafia con una facturacion de 431 millones de e, lo que significa un aumento
de un 17,2% respecto al ejercicio anterior. Los beneficios después de intereses e impuestos
correspondientes a 2005 se sitan en 28,2 millones de e. Con esta cifra de negocio, Boehringer
Ingelheim Espafia se ha situado en 4° lugar entre las filiales de todo el mundo de Boehringer
Ingelheim, sélo por detras de paises como Estados Unidos, Japon y Alemania.

El grupo farmacéutico aleman Bayer ha cerrado con éxito el proceso de compra de Schering
al haber adquirido el control de 191 millones de acciones, lo que equivale al 92,4% del
capital de la compafiia, anuncié en un comunicado remitido a la Comisién Nacional del
Mercado de Valores (CNMV). Bayer alcanzé el 92,4% al sumar las acciones captadas durante
el periodo de aceptacion de la reciente Oferta Publica de Adquisicion (OPA) a las adquiridas
por otros medios.

Novartis Farmacéutica se posiciona como empresa farmacéutica lider entre las cien mejores
empresas para trabajar en Espafia, segin el nuevo ranking “Merco Personas”. A partir de
la cien empresas que conforman el Monitor Espafiol de Reputacién Corporativa (Merco
Empresas), la consultora Villafafie & Asociados -responsable de la elaboracién anual de este
ranking- ha establecido una nueva clasificacion, “Merco Personas”, con el fin de dar a
conocer las cien mejores empresas para trabajar en Espafia. Una vez publicados los resultados,
cabe destacar la clasificacion de Novartis Farmacéutica, el Gnico laboratorio farmacéutico
entre las 50 primeras empresas del ranking general.

El joint venture entre la unidad de vacunas de Sanofi-Aventis, Sanofi-Pasteur, y Merck (de-
nominado Sanofi Pasteur MSD) anunci6 la intencién de duplicar las ventas en los préximos
cinco afios con el lanzamiento de nuevos productos. Gardasil seria el as de espadas. Aunque
Didier Hoch, el presidente de Sanofi Pasteur MSD, el joint venture pertenciente a la unidad
de vacunas de Sanofi-Aventis, Sanofi-Pasteur, y Merck considera que Gardasil sera el princi-
pal producto para fortalecer las ventas de la compafiia, el ejecutivo anuncié que la especialidad
para la prevencion del papiloma humano en mujeres entre 9 y 26 afios no serd la Unica que
duplique las ventas del laboratorio en los proximos 5 afios.
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ESTRUCTURA

LOGISTICA BALEAR

MALLORCA

Pol. Ind. Son Castellé

C/ Gremio Forners, 5. Tel. 971.43.17.72
MENORCA

Pol. Ind. de Mahon (POIMA)

C/ Ses Aguiles, 3. Tel. 971.36.21.84
IBIZA

Pol. Ind. Can Negre

C/ Rio Ebro, s/n. Tel. 971.31.79.25

Contacto: D. Pedro Ansorena

Superficie de almacén: 1.900 m2
Capacidad de camaras: 583 m3
Flota refrigerada: 18 vehiculos
Colaboradores: 25

Las delegaciones baleares de Mallorca, Menorca e Ibiza son lideradas por D. Pedro
Ansorena, profesional con mas de 30 afios de experiencia en el sector del transporte,
vinculado a Integra2 desde sus origenes y gran conocedor de las peculiaridades del

transporte en esta zona.

Desde inicio de los afios 80, Pedro An-
sorena forma parte de la Red Integra2.
Sobre el afio 2000 se hizo cargo del
proyecto de Integra2 en Baleares po-
tenciando las delegaciones de Menorca
e lbiza con el claro objetivo de ofrecer
el mismo nivel de calidad y servicio que
se podia ofrecer en Palma de Mallorca.
Casi 7 afios después el servicio ofrecido
por Integra2 en Baleares es sin6nimo de
excelencia. Integra2 se siente orgullosa
de poder comercializar el transporte a
temperatura ambiente y controlada (en-
tre +2° y +8°C) a estos destinos con sa-
lidas diarias de paqueteria industrial y
comercial desde Barcelona.

Hinterrados

La estructura actual de Integra2 en
Baleares es capaz de garantizar rigu-
rosamente la capilaridad en las islas y
mantener la cadena de frio en todos
los envios que la exigen, distinguién-
donos de la competencia y aportando
asi una clara ventaja competitiva en
entornos de altas temperaturas todo el
afo. Todo ello es posible gracias a los
medios y recursos técnicos y las inver-
siones constantes en mantenimiento
de instalaciones y vehiculos, pero sobre-
todo al entusiasmo y profesionalidad
de todos y cada uno de los colaboradores
que forman parte de la familia balear.

NUESTRAS DELEGACIONE

Calidad y servicio contrastados

|slas Baleares

Mallorca, Menorca e Ibiza

La gestion y mantenimiento de una agencia de transportes eficiente en Baleares
no es tarea facil. Si bien la zona tiene puntos fuertes claros como la elevada tasa
de actividad, experiencias positivas de agricultura intensiva con tecnologias avan-
zadas, buenas condiciones climaticas y paisajisticas que potencian el sector tu-
ristico, etcétera..., también existen puntos débiles que no ayudan a gestionar y
dimensionar correctamente un negocio como el nuestro. Estacionalidad en el em-
pleo, bajo nivel de cualificacion de la mano de obra, dependencia excesiva del
turismo, mentalidad interiorista... En cualquier caso el industrial Balear siempre
se ha caracterizado por su capacidad de supervivencia y espiritu de recuperacion.

Seglin publicaciones recientes, Baleares es la quinta comunidad auténoma con
un mayor PIB per capita superando la media nacional y aproximandose a la euro-
pea. Las tasas de actividad es una de las mayores de Espafia con un 60,96% sélo

“nte

TRANSPORTE

LAS BALEARES EN CIFRAS

Superficie: 4.968 km2 (casi el 1% de la superficie nacional)
Habitantes: 983.131 en 2005

Capital regional: Palma de Mallorca

Densidad: 196,9 habitantes/km2

Tasa de crecimiento de PIB: 2,4% en 2005

PIB per capita: 22.947 e en 2005

Exportaciones: 1.018,8 e de euros en 2005
Importanciones: 2.083,5 e de euros en 2005

por detras de Madrid y Catalufia. Segun el INE, la tasa de paro en el primer tri-
mestre de 2006 fue de un 8,47%, manteniéndose por debajo de la media nacional
que supera el 9%. En los Gltimos 10 afios se han creado 133.000 nuevos puestos
de trabajo en Baleares. Parece ser que después de unos afios en la cola del creci-
miento regional y tras tocar fondo en 2003, las previsiones econémicas para 2007
anuncian una continuidad en la recuperacion. La reactivacion del sector servicios
servira para acortar distancias con Europa y Espafia. El clima de confianza reinante
entre los empresarios debido a los resultados positivos de 2005 y las perspectivas
para 2006 hace prever una mejora en las exportaciones previstas y en el segmento
de las ventas nacionales proviniente principalemente del sector servicios.

En cuanto a la evolucion de la cifra de negocio, los empresarios ven un crecimiento
algo menor que la media espafiola pero superior a la Europea.
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Relajese

Las mejores propuestas para el tiempo libre
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